Вопросы к экзамену по дисциплине 

«Теория и практика конкуренции»
1. Понятие и сущность конкуренции. Конкурентоспособность предприятия.

2. Виды конкурентов: прямые, косвенные и потенциальные конкуренты.
3. Конкурентоспособность отрасли.

4. Сущность и содержание кластерных структур. Конкурентоспособность кластера.

5. Конкурентоспособность государства. 

6. Совершенная конкуренция. Основные характеристики рынка совершенной конкуренции.

7. Теория монополистической конкуренции в трудах Дж. Робинсона и Э. Чемберлина.
8. Олигополия: сущность, содержание, основные признаки. «Картельное соглашение».
9. Монополии: содержание, сущность и виды (Транснациональные и многонациональные тресты и концерны)
10. Понятие конкурентных преимуществ фирмы

11. Сущность и содержание демаркетинга
12. Дифференциация продукта. Способы дифференциации
13. Понятие фирмы – патиента, основные характеристики.
14. Монополизация экономики и способы противодействия этому явлению

15. Конкурентное поведение фирмы: креативное, адаптивное, обеспечивающее

16. Основные качественные признаки транснациональных корпораций

17. Характеристика факторов конкурентного успеха: связанные с технологией, связанные с производством, связанные с товародвижением.

18. Характеристика факторов конкурентного успеха: связанные с маркетингом, связанные с квалификацией персонала, связанные с организационными возможностями.

19. Конкурентные стратегии фирм: перечислить и охарактеризовать

20. Конкурентные преимущества фирмы

21. Стратегия обслуживания массового спроса. 
22. Этапы развития фирм эксплерентов, характеристика этапов

23.  Методы незаконной конкуренции
24. Правовое регулирование недобросовестной конкуренции в России
25. Эволюционный путь виолента

26. Теория конкуренции по А. Смиту
27. Виды конкуренции

28. Факторы конкурентного успеха

29. Транснациональные корпорации: сущность и специфика деятельности

30. Креативное конкурентное поведение фирмы

31. Способы противодействия монополизации экономики.

32. Дифференциация продуктов и ее роль в организации деятельности узкоспециализированных фирм

33. Стратегия обслуживания массового спроса

34. Радикальные инновации: сущность и содержание

35. Венчурный капитал и его характерные черты.

36. Формы противодействия недобросовестной конкуренции
37. Методы незаконной конкуренции.
38. Правовое регулирование недобросовестной конкуренции в России 

39. Конкуренция с сфере малого неспециализированного бизнеса.

40. Лидеры рынка и их поведение на рынке.

41. Стратегии лидеров рынка

42. «Преимущество первого хода»: сущность и содержание

43. Сравнительная характеристика «Лидера» и «Вице-лидера»
44. Крупное стандартное производство. Стратегии конкуренции.
45. Антитрестовое регулирование экономики: сущность, методы и формы.
46. Способы антимонопольного регулирования экономики
47. Российское антимонопольное законодательство: сущность и особенности.
48. Роль анализа доли рынка в развитии организации

49. Развитие теории конкуренции Маркса и Энгельса
50. Монополии. Монополизация отрасли, монополизация экономики, международные монополии
51. Оценка конкурентного статуса фирмы: сущность и основные критерии
52. Транснациональные корпорации: качественные признаки ТНК
53. Формирования ниши как один из этапов становления и развития фирмы
54. Сущность тактики «Ловкого второго»
55. Законные и незаконные способы вытеснения конкурентов
56. Определение доли рынка, 10 основных методов международных маркетинговых агентств
57. Определение текущей позиции товара
58. Малый бизнес. Удовлетворение локальных потребностей на рынке.
59. Маркетинг как механизм осуществления методов конкуренции

60. Узкоспециализированное производство: границы эффективности.
